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Objetivos

« Conocer la opinidn sobre la importancia del desarrollo infantil temprano, asi como la percepcién de la

interaccion padre-madre e hijo(a) sobre el desarrollo de los nifios y las nifias.

« Evaluar el grado de recordacidén y nivel de agrado de paneles en via publica y comerciales televisivos de la

campafa publicitaria “Mis Primeros Tres", asi como el grado de confianza hacia la Fundacion Baltozar y

Nicolds.
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Ficha Técnica

Tipo

Estudio Cuantitativo

Técnica

Encuestas presenciales en hogares

Universo

Hombres y mujeres, de 18 aflos a 45 afos, padresy madres de familio, de los NSE C, D y E, de Lima
Metropolitana

602 encuestas en total distribuidas de la siguiente manera: 400 encuestas a mujeres madres de
familia de infantes menores de 3 afos y/o gestantes 202 encuestas a hombres padres de familia de
infantes menores de 3 aRos

Muestreo

Disefio muestral probabilistico, multiétapico y estratificado por Nivel Socioecondmico (NSE)

Margen de error

Margen de error del +/-4.90% para las madres y del +/-6.84% para los padres en las encuestas, con
50% de heterogeneidad y con un nivel de confianza del 95%

Trabajo de Campo

Del 08 de Julio al 27 de Agosto, 2019
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Principales Hallazgos
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Caracteristicas
Sociodemograficas
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Perfil Encuestados

Mad tant
adres y/o gestantes Edad Pareja

Edad Participante

48 a 60 anos

34 a 47 anos 4%,
34 a 47 anos

27 @ 33 aftos
27 a 33 afios

18 a 26 anos

18 a 26 anos
22%

Nivel socioecondmico

51% 8%

BC B DM E

Base Madres: 400 encuestados
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Perfil Encuestados

Edad Participante
34 a 47 anos

47%

27 a 33 anos
33%

18 a 26 anos

20%

Base Padres: 202 encuestados

60%

Padres

Nivel socioecondmico

BC EMD WmE

35%

Edad Pareja
34 a 47 anos

27 a 33 anos

18 a 26 anos

5%
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Perfil Encuestados

¢,Cudntos hijos/as de 0 a 1 aflo y medio tiene
usted (hasta 18 meses)?

98%

1 hijo/a 99%

98%

2%

2 hijos/as | 1%
2%

B Total

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados

¢, Cudntos hijos/as de mas de 1 aifo y medio hasta 3
afos tiene usted (19 a 36 meses)?

B Madres [l Padres

1 hijo/a

2 hijos/as

3 hijos/as

I 557
I 057
I o5/

1%

1%

1%

1%

1%
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Percepciones sobre el
Desarrollo Infantil
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Percepciones sobre el Desarrollo Infantil

¢, Cudles cree usted que son los aspectos que mas influyen en el desarrollo de las niflas y los nifos?

N | 47
La atencidn de las necesidades fisicas del bebé |GGG | 45
. | 57

I | 3%
La calidad de la relacién entre el papd y lamamé I | 37
I | 3%

N | 2%
El cuidado de solud de la mujer gestante |G |27
I | 2%

I | | %
La atencién de las necesidades emocionales | | |%
I |29

I 9%
Las enfermedades en elnific | 9%
B

KX
Que papa o mama cuenten cuentos | I 9
¥

El nivel educativo de padres, madres y/o cuidadores del nifio o la I 57
nifa I, 775 oo
_ OO

Base total: 602 encuestados . Total . Madres . Padres
Base Madres: 400 encuestados

Base Padres: 202 encuestados
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Percepciones sobre el Desarrollo Infantil

¢, Cudles cree usted que son los aspectos que mas influyen en el desarrollo de las niflas y los nifos?

I /7
Los recursos econémicos de los padres y madres | 7°-
I /7

I 47
La ausencia del papd en elhogar | 3%
I 47

I 47
La violencia en la relacion de los padres | 4%
LK)
K

Los golpes y agresiones fisicas a los niflos y I 3
ninas I 5
K

El estrés y depresion de lamadre [ 4
I 3
I 27

El embarazo antes de los 19 afios | 2%
I 5
I 27

Los insultos y agresiones verbales a los niflos y I 2

nifas I 27

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados . Total
Base Padres: 202 encuestados

B Madres Il Padres
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Percepciones sobre el Desarrollo Infantil

En general, {a través de qué personas, espacios o medios suele informarse sobre temas de cuidado y
crianza de los niRos y ninas?

I 27
Consejos de su padrey madre | 27
I 25%

I 20
Personal de centro de salud G 2°:
— B

I | ¢
Consejos de otros I (9%
familiares — W

I 7
Facebook | 7%
—— R

I 7
Youtube | 7%
— &

KX
Television |[IIINGNG 5%
I 7

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados . Total
Base Padres: 202 encuestados

B Madres Il Padres
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Percepciones sobre el Desarrollo Infantil

En general, {a través de qué personas, espacios o medios suele informarse sobre temas de cuidado y

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados

crianza de los nifos y nifas?

_—
Consejos de amistades || 5%
—

—
Péginasweb | 5%
— ko
B

Revistas l 1%
B«
B
Radio l 1%
— B
| R
Periddicos l 1%

| A

B 1otal M Madres l Padres
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Percepciones sobre
El Apego
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¢, Qué tan importante cree que es lo siguiente para que usted logre conectarse con su hijo/a?

La lactancia materna

1%
Madres 90% 9%

El momento de la alimentacidon del nifo/a

1% 1%

Total 76% 22%

1% 1%
Padres 80% 18%

1% 1%
Madres 74% 24%

B Muy importante Il Importante Il Algo importante Il Poco Importante Nada importante

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados
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¢, Qué tan importante cree que es lo siguiente para que usted logre conectarse con su hijo/a?

Edad Jugar con el nifio/a Edad
18-26 27-33 34-47 18-26 27-33 34-47
% % % > % % %
69 83 74 31 17 25
Total Edad
= 18-26 26-33 34-47
% % %
qures 44 18 27
Edad
> 18-26 26-33 34-47
% % %
Madres 77% 227 I 1% 56 82 72
Reconocer cuando el nifio/a necesita de carifo
1%
Total 737 267 I
1%1%
Padres 69% 29%
Madres 75% 25%
Il Muy importante B 'mportante Il Algoimportante [l Poco Importante Nada importante
Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados P Significativamente superior entre variables

Base Padres: 202 encuestados

[ Significativamente inferior entre variables



¢, Qué tan importante cree que es lo siguiente para que usted logre conectarse con su hijo/a?

El momento del bafio del nifio/a

3%1%
Total 66% 29% 1%
2% 2%
Padres 56% 36% 4%
2%

Madres 72% 26%

Responder a las necesidades del nifio/a en el momento indicado

2%1%
Total 63% 347 I
3% 1%
Padres 60% 36% |

1% 1%

Madres 64% 34%

B Muy importante Il Importante Il Algoimportante Il Poco Importante Nada importante

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados
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;,Qué tan importante cree que es lo siguiente para que usted logre conectarse con su hijo/a?

Acompafiar al niflo/a cuando estd disfrutando de su juego o conociendo algo nuevo

2%
Total 63% 35%
2%:1%
P
adres 1% 36% |

2%

Madres 4% 34%,

El momento de acostar al nino/a

3% 1%
Tofal 61% 35% |
Padres 5% 1%
55% 39% |
2%

Madres 45% 337,

B Muy importante Il Importante Il Algo importante Il Poco Importante Nada importante

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados
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¢, Qué tan importante cree que es lo siguiente para que usted logre conectarse con su hijo/a?

Responder rapidamente al llanto del bebé

2%
Total 60% 33% 5%
2%
Padres 56% 37% 5%
Edad
18-26 26-33 34-47
% % %
Madres 62% 31% /AN 2% 35 36 23
El combio de paiales
3% Edad
Total a
59% 34% 47 18-26 26-33 34-47
% % %
56 39 30
Padres Edad
517 39% 6% 4% 18-26 26-33 34-47
% % %
37 46 60
Madres 63% 32% 4% |FA
B Muy importante Il Importante [l Algo importante M Poco Importante Nada importante
Base total: 602 encuestados M significativamente superior entre variables
Base Madres: 400 encuestados o _ege . . . .
B significativamente inferior entre variables

Base Padres: 202 encuestados



FUNDACION
BALTAZARY
NICOLAS

,Qué tan importante cree que es lo siguiente para que usted logre conectarse con su hijo/a?

Interpretar adecuadamente lo que quiere el nifio/a

2%
3%
Padres 50% 47%
2%
Madres 63% 35%
Calmar al nino/a cuando estd molesto/a o temeroso/a
Total 57% 36% 5%
3%
Pad
adres 53% 39% 5%
2%
Madres 58% 35% 5%

B Muy importante Il Importante Il Algoimportante Il Poco lmportante B Nada importante

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados
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El llanto de su bebé menor de 1 afo y medio es|...]

Sefial de que el bebé necesitaalgo

Total 100%

Padres 100%

Madres 100%
Necesario para que el bebé desarrolle sus pulmones Edad
18-26 27-33 34-47
o, % % %
Total 62% 36% 0 61 54 71

%

Padres 65% 31%

Madres 61% 38% 1%

S MNo FINS/NR

Base total: 316 encuestados con hijos menores de 1 ano y medio
Base Madres: 213 encuestados con hijos menores de 1 ano y medio
Base Padres: 103 encuestados con hijos menores de 1 ahos y medio

I significativamente superior entre variables
B significativamente inferior entre variables
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El llanto de su bebé menor de 1 afio y medio es|...]

Total

Padres

Madres

Total

Padres

Madres

Base total: 316 encuestados con hijos menores de 1 ano y medio
Base Madres: 213 encuestados con hijos menores de 1 aino y medio
Base Padres: 103 encuestados con hijos menores de 1 ahos y medio

Necesario para que el bebé sea fuerte

2%
I A
3%

VA

Sefal de que el bebé es engreido

1%

27% 72%

To
31% 66%
VA
A

Il Si M No ™ NS/NR
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El lanto de su bebé menor de 1 affio y medio es|..]

Total

Padres

Madres

Base total: 316 encuestados con hijos menores de 1 ano y medio
Base Madres: 213 encuestados con hijos menores de 1 aino y medio
Base Padres: 103 encuestados con hijos menores de 1 ahos y medio

Sefal de que quiere dominar al adulto

2%
23% 75%

To

|N|

29% 69%

VA

Il Si M No ™ NS/NR
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Evaluacién de apego

¢, Qué tan dificil es calmar a su hijo/a menor de 1 aiio y medio cuando llora o se queja?

2%
Total 7% 38% 43% 10%
2%
Padres 8% 32% 45%, 13%
2%
Madres 7% A1 % 41% 2%

W Muy facil Il Facil 1 Ni facil nidificil [l Difici Il Muy dificil

Base total: 316 encuestados con hijos menores de 1 ano y medio
Base Madres: 213 encuestados con hijos menores de 1 aino y medio
Base Padres: 103 encuestados con hijos menores de 1 ahos y medio
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¢, Qué tan de acuerdo o en desacuerdo estd con lo siguiente?

Rapidamente me doy cuenta si mi hijo/a se queja o llora Edad
a

18-26 27-33 3.

Total 43% 45% 11% KB e

Padres 40% 43% 17%
1% 1%
Madres 44% 46% 8%
Sé como reaccionar cuando mi hijo/a se queja o llora
2% 1%
Total 31% 56% 10% | N

3% 2%

Padres 23% 55% 17%
2%
Madres 35% 56% 7%
B Muy de acuerdo B De acuerdo Il \i de acuerdo ni en desacuerdo B En desacuerdo [l Muy en desacuerdo

Base total: 316 encuestados con hijos menores de 1 ano y medio e . . .
Base Madres: 213 encuestados con hijos menores de 1 afio y medio N Significativamente superior entre variables

Base Padres: 103 encuestados con hijos menores de 1 afios y medio B Significativamente inferior entre variables
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¢, Qué tan de acuerdo o en desacuerdo estd con lo siguiente?

Puedo entender por qué mi hijo/a se queja o llora

373%
Total 30% 46% 18%
5%
Padres 21% 46% 22% 6%
2%1%

Madres 34% 47% 16% |

No me siento seguro/a de poder calmar a mi hijo/a cuando se queja o llora

Total

Padres 8%

Madres 18%

Il Muy de acuerdo B De acuerdo M Nide acuerdo ni en desacuerdo Ml En desacuerdo M Muy en desacuerdo

Base total: 316 encuestados con hijos menores de 1 aho y medio
Base Madres: 213 encuestados con hijos menores de 1 ano y medio
Base Padres: 103 encuestados con hijos menores de 1 anos y medio



Cuando un nifo/a menor de 3 afos se irrita o molesta, ¢con qué frecuencia usted haria

lo siguiente?

Total

Padres

Madres

Total

Padres

Madres

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados

Mirar carifosamente a los ojos de su nifio/a

53% 33% 11%
477 39% 12%

56% 30%

Abrazarlo para que se calme

52% 30%
477 37%
55% 27%

Il Siempre Il Mucho Il A veces Il Poco

Nunca

11%

15%

14%

15%

3%
2%
3%

2%1%

1%1%

27%1%
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Cuando un nifo/a menor de 3 afos se irrita o molestao, {con qué frecuencia usted haria

lo siguiente?
9 Acompafarlo hasta que se calme

3%
Total 47% 36% 14%
2%
Padres 42% 40% 16%
4%
Madres 49% 34% 13%
Hablarle con voz calmada hasta tranquilizarlo
1%
Total 43% 33% 17% 6%
Padres 45% 36% 14% 5%
1%
Madres 43% Ky NA 18% 6%

Il Siecmpre I Mucho I A veces llPoco M Nunca

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados



Cuando un nifho/a menor de 3 afos se irrita o molestao, {con qué frecuencia usted haria

. o
lo siguiente: Lo carga en sus brazos

4%1%
Total 43% 35% 17%
4%
Padres 43% 39% 14%
5% 1%
Madres 43% 33% 18%
Distraerlo con otra cosa
5% 1%
6%
Padres 35% 37% 22%
47:1%
Madres 41% Ky A 22%

Ml Siempre I Mucho Il A veces Il Poco Nunca

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados
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Cuando un nifo/a menor de 3 afos se irrita o molestao, {con qué frecuencia usted haria

lo siguiente? Le explica qué pasd y por qué se siente molesto

4% 1%
2%
Padres 29% 48% 21%
5% 1%
Madres A% 35% 18%
Le dice que no debe volver a pasar
3% 2%
% % %
2% 24 9 24
Padres 29% 48% 19% 27
3% 2%
Madres 40% 37% 18%

l Siempre I Mucho I A veces Il Poco @ Nunca

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados

I significativamente superior entre variables
B significativamente inferior entre variables
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Cuando un niflo/a menor de 3 afos se irrita o molesta, ¢con qué frecuencia usted haria

lo siguiente?

Total

Padres

Madres

Total

Padres

Madres

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados

8%

8%

1% 3%

2% 3%

1% 4%

No habla del asunto y trata de olvidarlo

17% 21% 227 32%
20% 17% 26% 32%
16% 247 19% 33%

Ignorar al nifio/a

21% 18% 57%
22% 16% 57%
20% 19% 56%

Ml Siempre Il Mucho Il A veces IllPoco Il Nunca
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Cuando un nifo/a menor de 3 afos se irrita o molestq, con qué frecuencia usted haria

lo siguiente?

Alzar lavoz

2% 4%

Total

36% 35% 23%

1%3% Edad

Padres

) % 23 16
° Edad
Madres 5% 37% 33% 23% 18-26 26-33

Total

Padres

Madres

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados

39% 23% 18-26 26-33
% %

34%

I % %
Darle unas “palmadas’

16% 27% 57%
10% 29% 61%

43 35

19% 26% 55%

Il Siempre M Mucho M A veces BllPoco M Nunca

34-47
%
30

34-47
%

23

[ significativamente superior entre variables
B significativamente inferior entre variables
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Evaluacién de apego

¢, Qué tanto se involucra la madre de sus hijos menores de 3 aflos en su cuidado y crianza ?
3% 1%

Padres 83% 13% -

¢, Qué tanto se involucra el padre de sus hijos menores de 3 afos en su cuidado y crianza ?

Madres 49% 29% 12% 9%

Il Siempre I Casisiempre M A veces Il Poco [ Nunca

Base total: 602 encuestados
Base Madres: 400 encuestados
Base Padres: 202 encuestados



FUNDACION
BALTAZARY
NICOLAS

Paternidad

En general, ,qué tanto se involucra usted en el cuidado y crianza de sus hijos/as menores de 3 afios?

Base Padres: 201 encuestados

47%

38% 9% 6%

M Siempre M Casisiempre M A veces Il Poco Nunca

¢,Por qué razones usted considera que participa poco o a veces en el cuidado y crianza de su hijo/a menor de 3 afos?

Base Padres: 29 encuestados que “poco” y “a veces” se involucran en la crianza

Porque su jornada laboral es muy extensa y no le da
tiempo de cuidarlo

100%

¢Le gustaria involucrarse mas en la crianza y cuidado de su hijo/a menor de 3 afios?

Base Padres: 29 encuestados poco y a veces se involucran en la crianza

Il S Il No 8 NS/NR
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Evaluacion de la
Campana Publicitaria
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“El trabajo en conjunto con la pareja’
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Evaluacién de los comerciales: Madres y/o gestantes

¢,Recuerda haber visto este video en la televisidon? (En qué canal lo vio?

Base 2018: 116 encuestados que si vieron el spot
Base 2019: 237 encuestados que si vieron el spot

64% 66%

59%

9% - 20%

12% =0 o o 13% 5%
7% 8% 9% o
- SRE— - iR
Si América Latina ATV Panamericana NS/NR
Television
2018 [l 2019 W 2018 | 2019

¢, Qué tan de acuerdo en desacuerdo estd con el siguiente mensaje?
“El lanto de su bebé es una oportunidad para fortalecer la relacion entre los padresy el bebé”

4% 2%
2018 28% 66%
3% 3%
2019 31% 63%
I Muy de acuerdo I Deacuerdo I Nide acuerdo ni endesacuerdo B En desacuerdo @ Muy en desacuerdo

Base Madres 2018: 400 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados

I significativamente superior entre variables
B Significativamente inferior entre variables
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Evaluacion de los comerciales: Padres

(En qué canal lo vio?

¢,Recuerda haber visto este video en la television? Base Padres: 73 encuestados que si vieron el spot
60%
36%
. 19%
12% 8% 39,
[ — -
S/ Ameérica Latina ATV Panamericana NS/NR
Television

¢, Qué tan de acuerdo en desacuerdo esta con el siguiente mensaje?
“El lanto de su bebé es una oportunidad para fortalecer la relacion entre los padres y el bebé”

4%2%

2019 26% 68%

I Muy de acuerdo I Deacuerdo I Nide acuerdo ni endesacuerdo B En desacuerdo Muy en desacuerdo

Base Padres: 202 encuestados
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“El momento de la comida del bebé”
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Evaluacién de los comerciales: Madres y/o gestantes

¢,Recuerda haber visto este video en la televisidon? ¢En qué canal lo vio?

Base 2018: 161 encuestados que si vieron el spot
Base 2019: 264 encuestados que si vieron el spot

66% 61% 65%
40%
21%
- » o 6% 6% 12% 4%
OO O° 5% 200
mBE *
Si Ameérica Latina ATV Panamericana NS/NR
Television
.2018 .2019 .2018 .2019

¢, Qué tan de acuerdo en desacuerdo esta con el siguiente mensaje?
“El momento de la comida del bebé es una oportunidad para mejorar la relacion entre los padresy el bebé”

2%
2018 37% 61%
1%1%
2019 40% 587
I Muy de acuerdo B Deacuerdo I Nide acuerdo ni endesacuerdo I En desacuerdo @ Muy endesacuerdo

Base Madres 2018: 400 encuestados o e . . .
Base Madres 2019: 400 encuestados I significativamente superior entre variables

B Significativamente inferior entre variables
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Evaluacion de los comerciales: Padres

¢,Recuerda haber visto este video en la television? (En qué canal lo vio?

Base Padres: 83 encuestados que si vieron el spot

61%

- 13% 18%

10%
5%
I — — ]
Si América Latina ATV Panamericana NS/NR
Television

41%

¢, Qué tan de acuerdo en desacuerdo esta con el siguiente mensaje?
“El momento de la comida del bebé es una oportunidad para mejorar la relacion entre los padresy el bebé”

17%1%

2019 34% 64%

[l Muy de acuerdo I De ccuerdo I Nide acuerdo ni endesacuerdo B Endesacuerdo Muy en desacuerdo

Base Padres: 202 encuestados
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El momento del bano
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Evaluaciéon de los comerciales: Madres y/o gestantes

. . . ,En qué canal lo vio?
¢{,Recuerda haber visto este video en la television? ¢ENQ

Base 2018: 142 encuestados que si vieron el spot
Base 2019: 245 encuestados que si vieron el spot

o 64%
61% 57%
» 23% .
6 4% % 5%
Si Ameérica Latina Panamericana ATV NS/NR
Television
.2018 .2019 .2018 .2019

¢, Qué tan de acuerdo en desacuerdo esta con el siguiente mensaje?
“El tiempo del baio del bebé es una oportunidad para mejorar la relacion entre los padresy el bebé®

4% 1%
2018 34% 61% |
271%
2019 36% 61% |
I Muy de acuerdo I Deacuerdo I Nide acuerdo ni endesacuerdo B En desacuerdo @ Muy en desacuerdo
Base Madres 2018: 400 encuestados I significativamente superior entre variables

Base Madres 2019: 400 encuestados B significativamente inferior entre variables
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Evaluacion de los comerciales: Padres

. . . ,En qué canal lo vio?
¢{,Recuerda haber visto este video en la televisidon? ¢EnAq

Base Padres: 60 encuestados que si vieron el spot

62%
33%
> 2% . 7%
B s - B
Si América Latina ATV Panamericana NS/NR
Televisidn
W 2019 W 2019

¢, Qué tan de acuerdo en desacuerdo esta con el siguiente mensaje?
“El tiempo del baiio del bebé es una oportunidad para mejorar la relacion entre los padresy el bebé"

4% 27

2019 28% 66%

Ml Muy de acuerdo B Deacuerdo I Nide acuerdo ni endesacuerdo I En desacuerdo Muy en desacuerdo

Base Padres: 202 encuestados
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Presentacion Spots

Antes de los 3 anos:

Tu bebeée quiere explorar.

Juega con el.

FUNDACION

misprimerostres.org E’f‘c% f‘ﬁé‘R i
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Evaluacién de paneles: Madres y/o gestantes

¢Recuerda haber visto esta imagen? ¢,Recuerda en donde vio esta imagen?

Base 2018: 66 encuestados que si vieron el spot
64% Base 2019: 68 encuestados que si vieron el spot

49%
16% 17% |

14% g, ey 14% % 12%
5% 3% 2% 2%
L —— [ ] N
Si Television Panelenla  Redes Posta  Enquioscos  NS/NR
calle sociales
[ 2018 | 2019 72018 | 2019

¢, Qué tanto le agrada esta imagen de la Fundacidn Baltazar y Nicolds?

6% 3%
2018 22% 69%
3% 2%

2019 22% 73%

Bl Me gustamucho M Megusta Il Me dalomismo M No me gusta B No me gusta para nada

Base Madres 2018: 400 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados
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Evaluacién de paneles: Padres

¢Recuerda haber visto esta imagen? ¢Recuerda en dénde vio estaimagen?

Base Padres: 37 encuestados que si vieron el spot

32%
27%
18% - 1 4% o
. H B = =
Si Panelenla Television Posta Redes  En quioscos NS/NR
calle sociales

¢, Qué tanto le agrada esta imagen de la Fundacidn Baltazar y Nicolds?

4% 1%1%
2019 247 70% /

B Me gustamucho [ Megusta I Me dalomismo HEMNo me gusta No me gusta para nada

Base Padres: 202 encuestados



Presentacién Spots

Antes de los 3 anos:

Tu bebe te necesita.

Atiendelo siempre con carino.

misprimerostres.org
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Evaluacion de paneles: Madres y/o gestantes

¢Recuerda haber visto estaimagen? ¢Recuerda en dénde vio esta imagen?

Base 2018: 67 encuestados que si vieron el spot
52% 5% Base 2019: 75 encuestados que si vieron el spot
(<]

17% 20% e %% o 9% 1% 11%
mo ZE
- ] [ N .
Television Panel enla Redes Posta En quioscos NS/NR
Si calle sociales
72018 | 2019 72018 | 2019

¢, Qué tanto le agrada esta imagen de la Fundacion Baltazar y Nicolas?

47 3%
2018 30% 63%
2% 1%

2019 31% 66% -

Bl Me gustamucho M Me gusta I Me dalo mismo EMNo me gusta B No me gusta para nada

Base Madres 2018: 400 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados
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Evaluacion de paneles: Padres

¢,Recuerda en dénde vio esta imagen?

¢Recuerda haber visto esta imagen? Base Padres: 31 encuestados que si vieron el
spot
36% 36%
16%
B s == ==
Si Television Panel enla Posta En quioscos Redes NS/NR
calle sociales

¢, Qué tanto le agrada esta imagen de la Fundacidn Baltazar y Nicolds?

2019 31% 66% 3%

Bl Me gustamucho M Megusta I Me dalomismo HlNo me gusta No me gusta para nada

Base Padres: 202 encuestados



Presentacién Spots

Antes de los 3 anos:

Tu bebe te escucha.

Conversale.
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ﬁALTAZAR Y
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Evaluaciéon de paneles: Madres y/o gestantes

4Recuerda haber visto esta imagen? (,Recuerda en dénde vio esta imagen?
Base 2018: 74 encuestados que si vieron el spot
Base 2019: 78 encuestados que si vieron el spot

53% 55%

. 3 - I I

19%

1% 8% ¢ 7% 8% 10% 10%
] s esemm ¢ SR
Si Television Posta Panel enla Redes  En quioscos NS/NR
calle sociales
M 2018 | 2019 2018 [ 2019

¢, Qué tanto le agrada esta imagen de la Fundacion Baltazar y Nicolds?

4% 3%
2018 30% 63%

27 1%
2019 A 62% -

Bl Me gustamucho M Megusta Il Me dalo mismo BEMNo me gusta B No me gusta para nada

Base Madres 2018: 400 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados
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Evaluacion de paneles: Padres

¢{,Recuerda haber visto esta imagen? ¢Recuerda en donde vio esta imagen?

Base Padres: 29 encuestados que si vieron el spot

41%

24%

14% —> 14% 14%
B N

Si Television Panelenla Redessociales Posta En quioscos

calle

¢, Qué tanto le agrada esta imagen de la Fundacidn Baltazar y Nicolds?
1%1%

2019 30% 68%

Bl Me gustamucho M Megusta I Me dalomismo HlNo me gusta No me gusta para nada

Base Padres: 202 encuestados
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Recordacion de la marco: Madres y/o gestantes

¢,Recuerda de qué organizacién eran estos anuncios publicitarios?

Base 2018: 216 encuestados que si vieron algin anuncio
Base 2019: 306 encuestados que si vieron algun anuncio

76% 709

23%
9% - 5% 4% 2% 1% 1% 1%
— S
MINSA Fundacion Baltazary UNICEF Hospital de NS/NR
Nicolas Maternidad
72018 2019
¢, Qué tan de acuerdo en desacuerdo se encuentra con la siguiente frase?
“Yo confio en el mensaje de la Fundacion Baltazar y Nicolas®
1% 4%
2018 28% 49% 18%
1%
2019 17% 68% 14%

[l Totalmente de acuerdo [l De acuerdo g Nide acuerdo ni endesacuerdo [l En desacuerdo [ Totalmente en desacuerdo

Base Madres 2018: 400 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados
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Recordacidon de la marca: Padres

(,Recuerda de qué organizacion eran estos anuncios publicitarios?

Base Padres: 103 encuestados que si vieron algin anuncio

80%

12%

3% 2% 2% %
T 7
MINSA UNICEF Fundacion Hospital de Oftro NS/NR
Baltazar y Nicolds  Maternidad
B 2019
¢, Qué tan de acuerdo en desacuerdo se encuentra con la siguiente frase?
“Yo confio en el mensaje de la Fundacion Baltazar y Nicolas”
3%
2019 17% 71% 9%
[l Totalmente de acuerdo [l De acuerdo g Nide acuerdo ni endesacuerdo [l En desacuerdo Totalmente en desacuerdo

Base Padres: 202 encuestados
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Accion post-anuncio publicitario

Luego de ver la publicidad de la fundacion Baltazar y Nicolds, ¢qué fue lo que hizo luego?
Respuesta Multiple

Madres y/o gestantes Padres
Aplicola informacion o mi - | % Aplico la informacion a mi o
vida diaria N 5 vida diaria k=
Conversarlo con su =6i|7 Conversarlo con su pareja _ 71%
pareja ?
Buscar informacidn sobre _ 37% Buscar informacidn sobre .
el desarrollo infantil I 4 el desarrollo infantil - 30%
Conversarlo con otros _ 34% Conversarlo con otros
familiares _ 33% familiares - 29%
Nada, solo sequir con sus _ 28% Buscar inmformacién sobre
actividades N la fundacién en internet - 24%
Conversarlo con sus _ 249, Nada, solo seguir con sus
amistades B ° actividades - 20%
Buscar informacion sobre 5 Conversarlo con sus
la fundacién en internet NN 23% aomistades - 16%
[ REA

[ 2018 | 2019

Base Madres 2018: 400 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados
Base Padres 2019: 202 encuestados
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Accidon post-anuncio publicitario

Ahora que ha visto la publicidad de la Fundaciéon Baltazar y Nicolds, {qué haria luego? Respuesta Multiple

Madres y/o gestantes

Conversarlo con su pareja

Aplico la informacién a mi
vida diaria

Buscar informacidén sobre
el desarrollo infantil

Buscar informacidén sobre
lo fundacidn en internet

Conversarlo con otros
familiares

Conversarlo con sus
amistades

Nada, solo seguir con sus
actividades

Base Madres 2018: 400 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados
Base Padres 2019: 400 encuestados

I <
L e

I

I 5
I 9%

I
L

I 7
I 350

e

N 4
.
B 3%

W 2018

Aplico la informacién a mi
vida diaria

Conversarlo con su pareja

Buscar informacidén sobre
lo fundacidn en internet

Buscar informacidén sobre
el desarrollo infantil

Conversarlo con otros
familiares

Conversarlo con sus
amistades

Nada, solo seqguir con sus
actividades

W 2019

Padres

70%

61%

57%

48%

27%

I
m-
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Tematicas y medios de informacion

¢, Conoce o ha escuchado sobre la
pagina web MISPRIMEROSTRES.ORG de
la Fundacién Baltazar y Nicolas?

5% 5%

Base Madres 2018: 400 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados

w2018 2019

(,Sobre qué temas le gustaria recibir informacién para

mejorar el cuidado de sus hijos/as menores de tres afos?
Respuesta Mdultiple

Nutricion saludable
I ¢

I ¢

I ¢

I ;

5%
Importancia del juego -

.

Manejo del comportamiento
del nino/a

Desarrollo de confianza entre
madres e hijos/as

Desarrollo del lenguaje

Lactancia materna
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Tematicas y medios de informacion

;,Sobre qué temas le gustaria recibir informaciéon para

mejorar el cuidado de sus hijos/as menores de tres afios?
Respuesta Multiple

¢(,Conoce o ha escuchado sobre la pagina

web MISPRIMEROSTRES.ORG de la Nutricién _ 79%
Fundacion Baltazar y Nicolds? saludable
del nifo/a
3%
Desarrollo de confianza entre _ 61%

l madres e hijos/as

Desarrollo del lenguaje 50%

Importancia del juego 20%

Lactancia materna 17%

Ofro 1%

H 2019

Base Padres 2019: 202 encuestados
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Tematicas y medios de informacion

¢A través de qué medios desea recibir informacion sobre desarrollo infantil?
Respuesta Multiple

Madres y/o gestantes

83%

=

56%

Television
Facebook
I o
35%
Whatsa
P 37
Radio 30%
A
Prensa escrita 31%
I 250
Correo electrénico 23%
I 200
) 9%
Mensaje de texto
: 0%

Base Madres 2018: 800 encuestados
Base Madres 2019: 400 encuestados
Base Padres 2019: 202 encuestados

2018

Padres

Televison |
Facebook GG 53
WhatsApp _ 37%
Radio |GG 31~
Youtube (G 25%
Prensa escrita ||| Gz 29%
Correo electronico |G 24

Mensaje de texto ([} 7%
Encasa | 1%

Centro de Slaud 1%

H 2019
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Conclusiones
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Percepciones sobre el Desarrollo Infantil

Para los padres y madres de familia lo que mds influenciaria en el desarrollo infantil seria el atender las
necesidades fisicas del bebé (15%), la relacién de los padres (13%) y el cuidado de la salud de la mujer
gestante (12%).

En el otro extremo, se encuentra la creencia de que ejercer alguna clase de violencia fisica (3%) o verbal
(2%) hacia el nifio o la nifq, serian los aspectos que menos influenciarian en el desarrollo de los mismos.

Asimismo, los progenitores de niflos y nifias buscan consejo e informacidn relacionada con la crianza,
en primer lugar con sus padres y madres (29%). Después, recurririan a terceros como centros de salud
(20%) u otros familiares (18%).

En menor medida, los consultados recurririon a medios de comunicacidon escrita como revistas (2%) vy
periodicos (1%).

Los padres y madres de familia encuentran a la alimentacién de sus hijos como uno de los puntos mas
importantes para conectarse con sus hijos/as, asi las mujeres mencionaron la relevancia de la lactancia
(20%) y los hombres a la alimentacidn en general (80%). Luego, viene el jugar con el niflo o nifa para
padres (72%) y madres (77%).

Ademds, existe consenso con respecto a la idea de que el llanto es una manera en Qque los bebés
expresan una necesidad (100%). Casi la mitad de progenitores(45%) se daria cuenta cuando su hijo se
queja o llora;aunque, 1 de cada 4 se sentiria inseguro de poder calmar a su hijo/a cuando llora.
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Percepciones sobre el Desarrollo Infantil

Entre las acciones que son gjercidas con mayor frecuencia por parte de los encuestados sobre sus
hijos e hijas, se encuentra el mirarlos carinosamente (53%) y el abrazarlos para que se calmen (52%).

Y, las que nunca se realizan son el dar palmadas a los menores (57%) e ignorarlos (57%). De esta
forma, las acciones que podrian tener una influencia negativa sobre el o la menor, serian las menos
ejercidas.

En los que respecta al involucramiento de las parejas de los encuestados con sus hijos o hijas, se
encuentra que las madres serian quienes mds se involucrarian en la crianza de los menores (83%), en
comparacién con los padres (49%).

Cabe resaltar que esto es lo que reportan los padresy madres sobre sus parejas.

Finalmente, al cuestionar a los padres de familia sobre el involucramiento auto percibido que tienen
con sus hijos, se encuentra que menos de la quinta parte de los encuestados lo hace “poco” o “a
veces" (15%). Lo anterior se deberia Unicamente a sus largas jornadas laborales (100%) pero casi todos
buscarian involucrarse mds con sus hijos e hijas (97%).
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Campafna Publicitaria

En el caso de los comerciales televisivos, “El momento de la comida del bebé® es el spot de la
fundacién mas visto por hombres (41%) y mujeres (66%).

Asimismo, al comparar estos resultados con los del 2018, se encuentra que la visualizacién de los
comerciales ha tenido un aumento de 30% para “El trabajo en conjunto con la pareja”y de 26% para
‘El momento de la comida del bebé"y “El momento del bafio".

En adicidén, los tres comerciales fueron vistos en mayor medida a través de América Television; luego,
por la sefial de Latina. Ademds, Panamericana seria el canal en que menos se habrian visualizado
alguno de los spots de la compaha.

También, casi todos los encuestados estarian de acuerdo con los mensajes de los tres comerciales de
la Fundacién Baltazar y Nicolds.

Sin embargo, la mayoria de hombres (80%) y de mujeres (70%) no saben de qué organizacidn provienen
los anuncios de la Fundacién Baltazar y Nicolds. Incluso, para el caso de las mujeres, el
desconocimiento habrio aumentado en 29% desde el afio anterior (ahora el % casi seria el mismo).
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Recomendaciones

Los encuestados evidencion tener nociones bdsicas sobre el desarrollo infantil del nifio y seria
importante concientizarlos sobre aspectos que creen no tienen efecto sobre su desarrollo. Por
ejemplo, el caso de la violencia fisica o verbal deberia de ser incluido en futuras campafas de la
Fundacion para concientizar a los padres y madres de familia sobre sus efectos en el desarrollo
Sptimo de nifios y nifias.

Asimismo, ya que los abuelos son vistos como fuentes de consejo por parte de los padres vy
madres de los nifios y niflas, seria importante tomarlos en cuenta como targets que deben de ser
informados con las campafas y fuentes de informacidn que provee la Fundacién Baltazar y
Nicolds.

Para el caso de los comerciales, al comparar los resultados del presente con los del 2018, queda en
evidencia que la estrategia que ha utilizado la Fundacion este afio ha sido fructifera y se debe
continuar utilizando dicho método de trabajo y difusion.

En cambio, para el caso de los paneles en via publico, se deberia tratar de reubicarlos, pues han
tenido poca visibilidad en el target.
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CONTRIBUYENDO AL DESARROLLO
INFANTIL TEMPRANO
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