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Carta del
Presidente

El 2020 serd recordado como el aflo mds retador
de nuestras vidas; enmarcado en incertidumbre
econdmicaq, inseguridad ciudadana, y
principalmente en salud. El contexto de la
pandemia nos obligd a un cambio acelerado,
pues no podiomos abandonar nuestro mandato,
a nuestras comunidades, y a todos los hogares de
madres y padres, con nifios, que podemos
impactar positivamente. {Cémo enfrentamos el
2020 y coémo seguiremos enfrentando el reto en el
2021y en el futuro?

Arrancamos identificando las brechas que se han
ampliado para los nifios y niflas de nuestro pais,
como primer paso de un largo caomino que Nos
hemos propuesto recorrer para atender a los
grupos mads vulnerables de la sociedad.
Descubrimos que la infancia estaba siendo
bastante afectada por la pandemia, de modo
contrario a lo que muestra la tasa de infeccidn y
mortalidad en menores de edad. Aunque el virus
no tuvo un fuerte impacto en la salud en la nifiez,
los hogares de los mds pobres sufrieron
significativas consecuencias por la pandemia.

Desde la Fundacién Baltazar y Nicolds, tomamos
accion desde el inicio; primero, enfocados en
cuidar y proteger a cada uno de nuestros
colaboradores y pensando ademds en cédmo su
trabajo, que habia sido hasta ese momento
presencial, debia seguir enfocado en ayudar a
nuestras familias.

Si pudiera resumir lo que hemos hecho en este
2020, les contaria que a pesar de no ser nuestro
mandato, arrancamos apoyando a las familias en
cubrir sus necesidades badsicas, gestionando el
apoyo social con el apoyo de todos los amigos de
la Fundacién; esto nos permitié llevar viveres,
Utiles de limpieza, paofiales y suplementos de
hierro, para que las familias no sientan mucho los
efectos de la cuarentena inicial.

Nos reinventamos impulsando un programa de
acompafiomiento no-presencial vy, asi, virtual,
para estar al lado de las familias brinddndoles
soporte emocional y traobajondo pautos de
cuidado y crianza del nifio. Este progroma lo
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hemos monitoreado mes a mes a fin de ver la

adherencia y la confianza de las madres
principalmente en esta nueva forma de estar
cerca a ellas. Sacamos adelante, junto con Latina
TV, una campafa masiva de comunicacién de
lucha contra la violencia a nifias, nifios y mujeres,
lo cual denominamos: “Hogares con respeto y
amor" y pusimos al aqire el concepto de
sensibilidad materna con nuestra campafia de
comunicaciéon “Con HAMA (Hablo, Abraza, Miraq,
Acompafia) aprendi”.

Ademads, a través de nuestras alianzas, con la
Pontificia Universidad Catdlica del Perd y Copera
Infancia hemos podido levantar informacion y
generar evidencia sobre la vulnerabilidad de
salud mental del cuidador. Esto nos abre otros
frentes en nuestra lucha para tener hogares
sanos Yy lograr nifios e individuos sanos, lo que
nos abre el panorama o nuevas intervenciones
con las familias. Tuvimos también capacidad para
empujar proyectos complementarios, incluyendo
el de padres leyéndoles a sus hijos, ademds de
comunidades escribiendo una coleccidon de
cuentos que difundiremos y generardn acciones
complementarias.

Hemos trotado de aprovechar esta dificil
coyuntura para no perder nuestra cercania e
intimidad con las familias. Hemos aprendido a ser
mds digitales, sin perder de vista que nuestra
accion requiere de generar la confianza asi como
los mensajes apropiados para el contexto
correcto. No abandonaremos en estos momentos
Q qQuienes nos necesitan y seguiremos con el
mandato de tocar positiva y beneficiosomente la
vida de mas familias. EL 2020 ha sido un afo dificil,
el 2021 promete algo de lo mismo, pero siendo
optimistas vemos la luz al final del tunel, y por
todo ello no es el momento de atenuar nuestras
acciones. Ademas, si hay algo que el 2020 y 2021
resaltan, es el gran liderazgo y calidad del equipo
de la Fundacién que pudo y podrd reinventarse
para seguir ayudando a madres y padres a criar
a mejores ciudadanos en el presente para
ofrecerles un mejor futuro. A ellos debo
agradecerles y celebrarles.

Jesls Zomora
Fundador
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En octubre del 2020, se realizd la sesion del Consejo Directivo en el que participaron los 7
directores de la Fundacion y su Gerenta, Rommy Rios. En la junta se aprobd el informe de
Auditoria de los Estados Financieros del 2019 el cual contd con la opinién favorable del equipo
auditor liderado por TGS Sarrio y Asociados. Asimismo, se aprobd la Memoria Anual 2019 que
resume las acciones de la Fundacién de ese afo. Por otro lado, se informd de las acciones en
respuesta a la nueva coyuntura social del 2020 y la adaptacidén de nuestros proyectos a este

contexto.

Jorge Basadre
Miembro del
Directorio de la
Fundacion

Hoy podemos decir que con los mismos
recursos podemos captar a mas familias, darles
un acompafiomiento mds frecuente y a un
menor costo. De igual manera, hemos
desarrollado nuevas capacidades en nuestro
colaboradores, siendo hoy mds sensibles para
dar un soporte y contencién a las familias.
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Maricarmen

Rivera

Miembro del
Directorio de la
Fundacion

Nttt 17

e

“Tengo la suerte de conocer y estar cercana a la
Fundacién desde sus inicios, y aohora me
enorgullece ver que es una organizacion sélido,
con un muy buen equipo de colaboradores,
posicionada en su quehacer, con muchos
logros dentro de su dAmbito de accién, la
primera infancia. A pesar de ser una institucion
todavia pequefio, tiene mucha proyeccién vy
metas por alcanzar, que esperamos ver con el
apoyo de todos.
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4000 canastas con alimentos para prevenir la anemia
entregadas y 293 familias reciben acompafamiento gracias
al financiamiento e AUNA.

Nuestra alionza con AUNA se implementa desde el 2015,
permitiendo apoyar nuestras acciones de acompafnamiento a
familias de Jicamarca y Pachacutec. La emergencia sanitaria no
impidié continuar con estos esfuerzos y en el 2020 el apoyo
financiero permitio:

®  Acompafar virtualmenta a 293 familias (26 gestantes y 267
familios con niflos menores de 3 aRos).
B Entrego mensual por cuotro meses de 1000 canastas con

productos de primera necesidad a familias programa CIB.

Grupo Gloria, MIMI y los amigos de la Fundacion:
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1750 familias beneficiadas con el apoyo social brindado
gracias a los amigos de la Fundacion

A causa de la emergencia sanitaria se movilizé a los amigos de la
Fundacién a fin de apoyar a las familias vulnerables (madres
gestantes y nifos menores de tres anos) de los distritos de
intervencién de nuestro Progroma Comunitario, a raiz del
diagndstico realizado iniciada la cuarentenq, se identificd que el 81%
de familias no reciben apoyo de ningun programa social del estado
y que el 83% tenian trabaojos informales de ingreso diario. Se conté
con el apoyo del Grupo Glorio, Prodesac y de personas que buena
voluntad que nos permitié entregar en mayo 750 y en diciembre 1000
canastas a las fomilias de Pachacutec (Ventanilla) y Jicomarca (San
Antonio).

2020



16 videos producidos con un promedio de 92 mil vistas en
nuestras redes sociales, realizados gracias al apoyo de MIMI.

Gracias a lao alianza con Prodesa SAC, responsables de la
elaboracion de productos de cuidado personal dentro de las
categorias de cuidado infantil con la marca de MIMI pafales,
pudimos hacerlos auspiciadores de nuestra plataforma digital Mis
Primeros Tres; “Consejos Mimi" que estuvo orientada a brindar
mensajes relacionados a la formacidn del vinculo entre la madre,
padre y su bebé. Asi mismo, esta alianza permitié poner a
disposicién de MIMI contenidos de valor para las familias en salud,
nutricién y crianza del bebé; los mismos que fueron adaptados y
difundidos en la comunidad MIMI.

POMTIFICLA
UNIVERSIDAD
CATOLICA

DEL PERL

En el 2020, cerca de S 972 familias con nifos
IGRACIAS POR HACER SENTIRLAVOZDELOS NIROst = Menores de 6 anos de Lima, respondieron las

1443 FAMILIAS primeras tres rondas de la Evaluacién Continua

on respondida s erimers oec ce Evoluoeion Continus de Impacto de la COVID-19 (ECIC-19), identificando
que en promedio 7 de cada 10 cuidadores tiene

p s ) signos de estrés, ansiedad o depresidn.
pe_n k Nos unimos a la PUCP para poder implementar una
e e e i ot iniciativa que presentd la Universidad de Oregon a la

Fundacién, denominada RAPID EC para determinar
informacién para la toma de decision de la situacidn
de los nifos.

emn| @PUCP  copg

Después de algunos meses de coordinaciones y
esfuerzos compartidos en un equipo liderado por
Magaly Noblega, docente Principal del
Departomento de Psicologia PUCP, el Grupo de
Relaciones Vinculares de la PUCP, Copera Infancia
(movimiento de la sociedad civil que preside la
Fundacidén) y Fundacion Baltazar y Nicolds, propuso
el instrumento “Evaluacién continua del impacto del
CQOVID-19 en el desarrollo y bienestar de nifos y nifias
menores de 6 anos”, el cual vid la luz en noviembre
2020.
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Logo anterior 4 proyectos elaborados a través de los TRAES de los cuales 4
estamos poniendo en marchao.

FUNDACION Desde el 2019 la Fundacién Baltazar y Nicolds y la Escuela Toulouse

BALTAZ A RY Lautrec vienen trabajondo en colaboracion interinstitucional, con

P‘]|COL&E ' el objetivo de generar proyectos innovadores con alto valor social

en primera infancia. En el 2020 se trabajo con los cursos de
Direccidén y Disefio Publicitario, Disefio Grdéfico y Direccidn y Disefio
Grdfico, realizando los siguientes proyectos en beneficio de la
Fundacion:

Logo actual

Caompafia de comunicacion.

FUNDACION 2 Rebranding.

EI'IA‘(IZ:CI-)'?_%A%R M 3 Fichas de difusién sobre temas de desarrollo infantil

Temprano, que permitidé o los padres tener
informacion de primera mano.

Ademds, se realizd la primera propuesta del APP Mis Primeros Tres,
insumo importante para lo que actualmente venimos construyendo.

Dos campafias masivas con contenido de valor para madres,
padres y cuidadores de nifos menores de 36 meses.

Durante el afo 2020, nuestra presencia en medios se fortalecio.

Familias con

{7 A finales de mayo, en conjunto con Latina Television lanzoamos la

tercera semana de mayo la campafa “‘Familias con respeto y amor”
con el objetivo de promover un mensaje acerca del buen trato y
busqueda de apoyo, ante la violencia en cualquiera de sus formas.
La campafia contd con spots de TV y menciones en vivo, asi como
también notas de contenido con especialistas, notas web y posteos
en los redes sociales.

Finalmente, la segunda semana de noviembre se lanzé la campafia
“Con HAMA aprendi”, orientada a posicionar una herramienta para
dar una respuesta sensible frente al estrés del nifio.
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Una campafia masiva de comunicacién para promover la
sensibilidad parental disefiado, producida y puesta en marcha.

~— Gracias a la alianza con el Grupo Havas, nos unimos a la agencia

Arena para crear: "Con HAMA aprendi’, actual caompafia masiva que

n A f\ tuvo una etapa de creacién y creacion a mediados del 2020, y, para

~ el mes de septiembre se pudo tener dos spots creados en base a
/ \ dos mensajes:

HABLA ABRAZA MIRA ACON\PANA

Cuando tu bebé no quiere comer, prueba usando HAMA: vy, Si tu
bebé quiere jugar con tu celular, prueba usando HAMA.

Gracias al apoyo del Grupo Havas, "Arena’ liderd el plan de medios
sugerido para la campafa, gestionando el apoyo de los medios de
comunicacién, permitiendo alcanzar:

480 avisos durante 16 dias en 4 emisoras radiales, 132 avisos en
Latina Televisién (por 80 dias), 59 avisos en ATV (durante 26 dias) y 21
avisos en América TV (por 7 dias).

Barnard

vanleer
FOLUNDATION

Se logré impactar a 7, 111,400 espectadores a lo largo de la
campafia para la reduccidén de violencia Familias con
‘Respeto y amor" en asocio con FBVL, Latina TV y Fundacién
Baltozor.

Desde el 2017 la Fundacién Bernard van Leer, viene apoyando las
actividades del Programa de Comunicacion Social de la Fundacion,
con el objetivo de potenciar los mensajes y asi amplificar el
impacto en las familias.

Es asi que durante el 2020, gracias este apoyo pudimos poner en
marcha la campana digital #JuntosSuperaremoslodo, con el objetivo
de informar sobre las medidas del Gobierno frente a la pandemia.
El resultado fue el incremento en 1080 familias nuevas en el
facebook de la Fundacion.

Asi mismo, con los fondos del proyecto pusimos al aire las
campafias ‘Familias con respeto para la prevencién de violencia®y
‘HAMA" para abordar respuestas sensibles del cuidador.
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ENFOCA

ENF®CADOS EN

AYUDAR

Por cada @ que dones,
Enfeca denard Q
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Apoyo de colaboradores de ENFOCA permitid realizar
acompaiamiento a 107 familias del Programa
Comunitario CIB.

Para el 2020 planteamos de manera conjunta la compafa
denominada ‘ENFOCADOS EN AYUDAR', la misma que
tuvo como reto movilizar los donaciones de los
colaboradores de Enfoca para apoyar a las familias de
Jicamarca y Pachacutec.

Bajo el slogan "Por cada sol que dones la empresa donard
dos’, la caompafia permitid llegar a 107 familias, las cuales
recibieron el acompafomiento para que logren
establecer un vinculo con sus hijas e hijos y estén mds
conectados con promover el desarrollo integral de sus
capacidades.

Este logro fue gracias a la motivacién y expectativa de
cada uno de los 27 colaboradores que se sumaron a la

causa.

A mediados de septiembre del 2013, dos
instituciones unidas en esfuerzos y suefos en
pro de darle una nueva mirada y calidad en
atencion a nifios y nifias, inicion su alianzo.
Varios afos caminando juntos han permitido,
tener un espacio acogedor, acorde o sus
diversos intereses y necesidades,
acompafiados de sus madres y padres, el CIB
Jicamarca y atender a muchas familias de la
zonao.

En el 2020, trabojomos de la mano de la
Congregacién de Religiosas Misioneras de la
Cruz liderada por la Madre Maria Saavedro,
permitiendo llevar con éxito las campafas de
apoyo social para mitigar las necesidades de
las fomilias del anexo 8 de Jicamarca.
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En noviembre del 2015, gracias al apoyo de
Andino Investment Holding en alianza con
Sembrando  Juntos, se colocd cuatro
contenedores en Pachacutec - Ventanilla los
cuales estaban destinados para desarrollar
dos proyectos para la comunidad: una
biblioteca comunitaria y el progroma CIB
Pachacutec de atencion a familias con nifios de
0 a 3 afios de la Fundacién Baltazar y Nicolds.
Dichas familias, tienen recursos limitados y bajo
nivel educativo, pero con gran interés en el
presente y futuro de sus pequefios hijos.

Durante el 2020, hemos establecido las
coordinaciones necesarias para asegurar el
mantenimiento y cuidado del local donde se
instalan nuestros servicios y los de ellos;
permitiendo realizar sin inconvenientes el
teletrabajo en ambas instituciones.

Lo Comunidad Peruana de Aprendizaje en Primera
Infancia (COPERA INFANCIA), estd conformada por
instituciones y profesionales vinculados a temas de
Primera Infancia, en ese sentido, la Fundacién Baltazar
y Nicolds forma parte de esta gran comunidad desde
mediados del 2019, siendo elegida para ejercer la
presidencia durante el periodo 2020-2021.

En el 2020, lo nueva directiva presidida por nuestra
gerenta Rommy Rios, inicid sus acciones enfatizando
en el plan de trabajo la necesidad de movilizar a la
sociedad civil para incidir en la importancia de
abordar las principales brechas en la atencién de
NiNas y NiNos.

Para esto, la Fundacidon, apoya a través del
Programa de Comunicacién Social, en posicionar al
movimiento organizado desde la sociedad civil para la
defensa de los derechos de las niflas y nifos. Y es asi,
que se pudo concretar el trabagjo conjunto con la
Pontificia Universidad Catdlica del Perd (PUCP),
permitiendo a Copera formar el Comité de Incidencia
con participacién de diversos sectores a fin de tomar
decisiones para el abordaje de la problematica que se
recoge en la ECIC-19.

10



Nuestra apuesta 2020 g

1. Laboratorio social

Con el fin de asumir los retos de asegurar servicios publicos mds idéneos para lograr el
Desarrollo Infantil Temprano, en el 2020 se aperturd el laboratorio social ByN, el cual nace con
la finalidad de liderar acciones de monitoreo y evaluacién de los programas de la Fundacion,
asi como proponer la agenda de investigacidon e innovacién en temas de Primera Infancia.

A lo largo del afo se realizaron avances relevantes como el disefio de la teoria de cambio del
prograoma Comunitario CIB, tanto de la modalidad presencial como virtual, a fin de tratar de
asegurar a través de los recursos digitales el contacto con las familias de nuestra comunidad.
Asi mismo, se ha impulsado la puesta en marcha de la Evaluacién Continua del Impacto de la
COVID-19 en los factores de desarrollo de nifias y nifos menores de 6 anos de edad (ECIC 19).

Evaluacion Continua del B ENE Teinvitamos a responder la

Impacto de la COVID 19 en 3ra Edicion de la ECIC-19
indicadores del desarrollo >

de nifas y ninos menores
de 6 anos - ECIC 19:

En respuesta a la situaciéon actual originada
por la pandemia mundial de COVID-19, la
Universidad de Oregon (Estados Unidos), a
través del Center for Translational T ——
Neuroscience, implementé la encuesta
online RAPID-EC, con el objetivo brindar
datos sobre el impacto de la pandemia en el

desarrollo de nifas y nifos menores de 5
anos, de manera continua.

[=s na nifa o ni .
de & afios, responde la encuesta
v hoz escuchar tu vozl

wee| @ PUCP @peRn  # ik

RaLOLAS
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En el Perd, gracias a una iniciativa de la Fundaciéon Baltozar y Nicolds unimos esfuerzos con el
Grupo de Investigacidon Relaciones Vinculares y Desarrollo Socioemocional de la Pontificia
Universidad Catélica del Perd (PUCP) y la Comunidad Peruana de Aprendizaje para la Primera
Infancia (COPERA Infancia), tomaron el reto de implementar lo que se ha denominado
Evaluacién Continua del Impacto de la COVID 19 en indicadores del desarrollo de nifias y nifios
menores de 6 afos ECIC-19, planteando a partir de los resultados:

o 1. Realizar incidencia con los O O 2 Disefilar mensajes clave dirigidos

0 L0 0 gestores de politicas, programas ] a las familias que respondan a sus

C (Q\ 3 y proyectos en infancia para la necesidades de informacién y/o
toma de decisiones. preocupociones_

Este proyecto ha permitido posicionar a la Fundacién, como una institucion que promueve el
DIT, ademads de visibilizar nuestros esfuerzos con las instituciones como el MINEDU, MIDIS,
MINSA, entre otros. Ademds, como parte de nuestro compromiso a través del Progroma de
Comunicacién Social, profundizaomos los mensaojes clave al abordaje de los hallozgos
encontrados en cada version de la ECIC-19, elaborando lo que denominamos Cartilla.

Finalmente la ECIC-19 se aplica a las familias del Progroma Comunitario CIB, lo cual nos ha
permitido visibilizar la necesidad de trabajar un componente de acompafamiento a la salud
emocional del cuidador. Durante el 2020 se ejecutaron tres rondas de la encuesta, en los meses
octubre, noviembre y diciembre, teniendo un repositorio de los materiales, resultados y otros
en la seccién ECIC-19 de la pdgina web de la Fundacion.

Las instituciones publicas que participaron en estas ediciones fueron el Instituto de
Investigacion Nutricional (IIN), la Municipalidad de Lima y el Ministerio de Educacion (MINEDU).
Por parte de la sociedad civil organizada cabe mencionar a SUMBI, Red Suma, Transforma,
Caritas Graciosas y Copera Infancia, ademds de la Pontificia Universidad Catdlica del Perd
(PUCP) y la Fundacion Baltazar y Nicolas (FByN).

Seguimiento y evaluacion del Programa Comunitario CIB Virtual

Debido al contexto, el Programa Comunitario se ha adaptado a una intervencién de tipo
virtual, denominada CIB Virtual, cuya finalidad es acompafiar a las familias en lograr
cuatro resultados clave en la vida de las nifas y nifos: nacimiento saludable, apego
seguro, adecuado estado nutricional y regulacion de emociones. Este cambio, exigid
revisar la teoria de cambio del prograoma CIB. Para garantizar el cumplimiento de
objetivos del programa CIB Virtual fue necesario desarrollar el Sistema de Monitoreo y
Evaluacién, a partir de su Teoria de Cambio y el plan de Monitoreo y evaluacién, que ha
permitido mes a mes valorar la adherencia de las familias a una nueva modalidad de
acompafiamiento, mientras que plantea el reto de la evaluacion para el 2021.

Memoria Anual

Institucional 2020

12



2. Programa CIB virtual

Nuestros primeros pasos en el acompainamiento virtual

El progroma emblemadtico de la Fundacidon de acompafomiento familiar, se vio obligado a
reinventarse, no abandonamos a nuestras familias, e implementamos el acompafamiento
virtual, realizaomos llamadas, enviomos mensajes, audios y videos interactivos a través de
WhatsApp, incluyendo no solo mensajes sobre el desarrollo del nifio, si no también prevencién
del coronavirus.

Cambio de lo presencial a lo virtual

IMetr_r%ori_c Anluol
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Diagndsticos de la -
1 situacion de las familias | 718 Familias

Todo esto permitié que cada familia participante del Programa reciba semanalmente
m 01 Mensaje Informativo

B 01 Mensaje de consejo prdactico - actividad

B 01 Llomada de acompafiamiento la cual sirve para dar contencidn
inicial a las familias y abordar los contenidos que semanalmente
hacemos llegar de acuerdo a la edad del nifo.

Esta intervencidn virtual, nos permite abordar cuatro resultados
del Desarrollo Infantil que son prioridad del Programa:

B Nacimiento saludable (trabajo con gestantes)
B Apego seguro (nifos menores de 18 meses)

B Adecuado estado nutricional (prevencidén de anemia)
B Regulacidon de emociones (menores de 36 meses)

Testimonios de las Familias Usuarias

Mirtha, en ¢l juego tw hijo también
desarrolla su imaginacion,
independencia y expresa sus

emociones. Cuando W nifio juega,
imagina que es alguien diferente,
estd repitiendo lo que ha vivido

antes. Observar este juego
atentamente te permitird comprender
lo que estd sintiendo, 1719

Como siempre dandome los mejores.
tips ]

Gracias ..
1 DE SETIEMBRE DE 2020

Mirtha, cuando ves gue Gustavo
juega a imitar a ser un dbctor, chofer,
canstructorn, cocinero, vendedor,
permite que lo haga y déjate llevar
jugando con él, Puedes brindarle
otros objetos (telas, cajas, ollas,
ramag, hojas secas), para hacer su
jusgo mids entretenido. 1710

Mirtha Mami De Gustavo

Como slempre dindome los mejores tip-
et

{23 con todo el gusto del mundo,

Sra. Mirtha Acosta, madre de
Gustavo Benites (32 meses)

Acompafiante: Camila del CIB
Pachacutec.

plensa gqué me quiere decir con este
gesto? o Jqué necesita ahora que
hace este movimiento? Recuerda que
cada bebé tiene sus propias sefiales,
16 HE 8F

HOY

1 MENSAJE HO LEIDO

Srta, Ivette muchas gracias por ¢l
mensaje de hoy. Mi esposo y yo
eglamaos contentos de que nos pueda
aclarar todas nuestras dudas. Un
abrazo

Daonessi, madre de Matias de 4

meses.

Acompafiante: Ivette del CIB

Pachacutec.

2041 e
n Ereni/Liam
T ———

15 DE DICIEMBRE DE 2020

Ereni, te invilo a estar muy atenta

a las acciones que realiza tu niflo

o nifia, Jué hace? jqué agarra?
£para qué agarra eso? jcamina?
Lecome? quierne subir a la banca?
Hazte estas preguntas sus acciones
son ¢l camino para entender sus
intenciones. Po ejemplo observas
que quiere alcanzar todo lo que esta
en lo alto, busea un banco subird,
Acompalialo para que lo haga con
cuidado eta explorando todo su
equilibrio, Vi o

T
Erend, te invito 8 estar muy stenta a las
sccioned que realize te o o nife,
AU hBceT poud BQAMAT o qué agar
Sefiorita buenos dias £3
Siempre estoy atenta a los
movimientos de Liam , y lo ayudo
cuando lo necesita
Gracias por el consejito @3 vy

Que tenga un buen dia

@ t ribe un mensaje %

Daonessi, madre de Matiaos de 4
meses.

Acompafiante: Ivette del CIB
Pachacutec
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Principales resultados del Programa CIB 2020

Acompainamiento

28 semanas de acompafamiento en el 2020.

22, 010 acompafamientos, desde junio hasta diciembre,
habiendo logrado el 81% de la meta anual.

Continuamos a pesar de la distancia, trabajando con las
familios voluntarias de la comunidad Familias Embajadoras
(FEC), teniendo un total de 22 madres participantes (11 en
cada zona).

familias fidelizadas y 215 participantes eventuales de
1144 familias atendidas del programa CIB virtual.

de las timbradas efectivas se dieron en el primer intento,
es decir, en las 3 primeras timbradas.

envios de mensajes escritos a las familias mediante el
WhatsApp, de los cuales 22485 fueron de informaciéon
general y 22478 de consejos practicos.

de las madres participantes que reciben mensajes de
informacion general y consejos prdcticos, leen vy
mencionan los mensajes. 98% De los mensajes enviados,
fue comprendido por las familias.

Memoria Anual

Institucional 2020
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Proyectos complementarios

Concurso: “Los cuentos del viento"

Con el objetivo de fortalecer los lazos
familiores y conocer la realidod de nuestras
familias pertenecientes al CIB en torno a la
pandemia. Desde el progroma CIB, se
impulsé la participacion en el concurso “Los
cuentos del viento", el cual consistia en crear
una narracién en torno a los tiempos del
confinamiento.

Participaron un total de 44 mamads participantes
del programaq, quienes enviaron a SuUus
respectivos acompanantes historias contadas a
sus bebés a través de un video.

® =
-_IfT-Ft_’IH.?.
» #Cuentos del viento
M e e e e

Apoyémos a los mamis del Programa CIB de la
Fundacidn Boltazar y Nicolds con un like o repost en

sus cuentos creados pora los #CuentosDelViento

Campana:

J\JG\\J_,E “Lojugueterl'o de mama"

Recepciin de matericles en los
CIB: o partic del 15 de noviembre!

Reconocimignto: 040 IC

Mo te chided registrar Tu jaguete en ol curttionario qer tu acampeRante fe ensiard

- |CIBSS

Esta campafia buscd fomentar en las madres la
elaboracién de juguetes no estructurados y a
costo cero para el interés de sus hijos
fomentando el uso de materiales reciclados,
ademds de dar visibilidad al disefio de juguetes
que tienen un valor importante en la exploraciény
descubrimiento de los nifos.

Fueron 405 madres las participantes de la
compafia donde tombién participabaon los
padres, rescatando asi  los valores de
solidaridad, comprensidn, amor y unién.
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3. Programa de comunicacién social

AT

Desde el Programa de Comunicacién Social, generomos
una estrategia digital dedicada a informar y orientar a las
familias sobre las medidas de prevencién del coronavirus,
asi como aprovechar los espacios que la cuarentena
ofrecia para promover el desarrollo de las nifias y nifos.

Implementamos la campafa #JuntosSuperaremoslodo,
que simboliza una invocacidon a sumarnos todos a las
medidas del gobierno de quedarnos en casao, pero a la vez
transmitir un mensaje de solidaridad, que pone el bien
comun por delonte. Todos los contenidos fueron
adaptados o esta nueva normalidad, donde se
continuaba publicando sobre nuestros 4 pilares:
nacimiento saludable, apego seguro, adecuado estado
nutricional y regulaciéon dentro de un contexto de
pandemia.

i imeres e

A sk e 1 1t L= i e fmoe BN S0 L mrd din Be prevrende el
BT EeTen ekl e, Dy e g e e

- ﬂf.P\ﬂ'[jGME En CASy.

i O :
2 m\foﬂ DE 108 DEMjs

2 Loloane RN - Todas los plataformas digitales, entraron en una edicién
e e B especial para difundir dia a dia de lo que acontecid en

B L T T T e——

nuestros primeros

L5e debe continuar

meses de cuarentena nacional,
modificando asi la frecuencia de publicacidn, creacidon de

i i el et nuevos contenidos (uno de los principales fue los videos en

tiempo de coronavirus?

WA MSPRRERCS TR S ORG

|I\/Ietr_TJEori.o Anluol
nstituciona
2020

vivos de los especialistas respondiendo consultas de la
comunidad), adaptaciéon
modificacion de pauta publicitario, entre otros.

de contenidos anteriores,

De igual forma nuestras nuevas plataformas de Instagrom
y Youtube “Mis Primeros Tres" se constituyeron también en
otros valiosos espacios para la difusion de contenidos de
alto valor, en esta situacién de emergencia, logrando crear
una estrategia que logré adaptarse a los cambios.
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Campafna de violencia “Familias con Amor y Respeto”™

Durante la pandemiao, el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, el Ministerio de Salud
y sus plataformas de denunciq, reportaron un incremento de las cifras de abuso dentro de los
hogares conforme avanzaban los dias. Por esta razén, desde Fundacién Baltazar y Nicolds, en
alianza con la Fundacién Bernard van Leer, Latina Television, Panamericana Television y el MIMP
lanzaron la campafia ‘Familias con respeto y amor”, que estuvo dirigida principalmente a la
poblacidon femenina y a la nifiez peruana. El objetivo de la campaiia fue motivar el buen trato y
la busqueda de apoyo frente a la violencia en cualquiera de sus formas, durante la cuarentena.

Desde la Fundacién Baltazar y Nicolds, nuestros especialistas brindaron entrevistas para
informar sobre el tema, ademds se compartieron los spots en las redes sociales de la Fundacién,
y a través de Lating, se realizd la siguiente difusion:

/_\ Spots TV

2 motivos

4 semanas (28 dias) Notas
Latina/PTV T \

L

Contenidos 'Familias con

mcosistema TV/ Digital re-.me-ro e
amor

Posteos

POUtQ, . en redes

TV/ Digital sociales
Nota de

\_—contenido

Resultados de la campaia

199 320 02.1%

Presencias a lo largo TRPS (suma de De alcance sobre
de la campafa puntos de rating) el universo

En personas
total

6.1 veces /111,400

En promedio serd vista la Espectadores a lo
presencia durante la campafa  largo de la campafa

Memoria Anual

Institucionol2020




Campaha sensibilidad materna HAMA

Producto de un afio de investigacion cualitativa, surgié HAMA (Hablo, Abrazao, Mira 'y Acompafia)
para incentivar el fortalecimiento del vinculo padres e hijos y la crianza comprensiva. Se
produjeron con el valioso apoyo del grupo HAVAS, dos videos emitidos en sefal abierta por
América TV, Latina TV y ATV, lo compafia tuvo como objetivo promover comportamientos
relacionados a formar un vinculo positivo entre madre - padre e hijos menores de 18 meses.

Estuvo dirigido a cuidadores principales de 25 a 35 afos involucrados en cuidado de sus hijos
de 1018 meses de NSE C y D de Lima Metropolitana y tuvo como enfoque:

Comunicacion para el Cambio Social y de Comportamiento (SBCC).

Economia del comportamiento: Diagndstico de Capacidades,
Oportunidades y Motivaciones (COM-B) y uso de Behavioral Insights.

Ellanzamiento en television de la campafia se realizé el S de noviembre, en
Latina. Y, desde el 11 de noviembre el spot estd ademds en América
Television y el Grupo ATV, el cual tiene 4 canales.

En radio, la campafa tuvo presencia desde el 16 de noviembre y estamos en
coordinaciones para mantener la presencia por un mes completo.

Adicionalmente, se prepard una nota de prensa para dar a conocer la campafaq, la
cual viene siendo difundida por nuestra agencia aliada en relaciones publicas, PiAr.

Lo campafa estuvo al aire en los diversos medios desde el 09 de noviembre del 2020
hasta enero del 2021.

MIX DE MEDIOS

-
- "-..-

- -~ . 132 avisos en 80 dias

b

Cae 59 avisos en 26 dias

®
480 avisos en 16 dios @OO® |'v' m (Presencia en 4 conales

(Presencia en 4 [ 1 -9 del grupo)
emisoras del Grupao) ) 5
21 avisos en 7 dias

Contenido semanal como soporte
digitol a la compaofia

Memoria Anual

Institucional 2020
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Principales resultados a nivel de medios masivos:

Cabe resaltar que en enero del 2021, se realizé la evaluacién de la compafia en el mes de febrero
y estuvo a cargo del Instituto de Opinién Publica de la PUCP.

HAMA logré llegar a madres y padres de familia a través de spots emitidos en sefial abierta. De
un total de 604 padres de nifios menores de 18 meses, el 0% reconocid el llanto de sus bebés
como un medio de expresidn y comunicacion.

El nivel de recordacién que tuvieron los videos de sensibilizacién superd el 50% y el 91% de
padres se mostrd dispuesto a adoptar y aplicar la herramienta HAMA para mejorar la atencidén
y crionza de sus nifos y ninas.

0 e g e Tre

LN

I Moy Dt an 0ROt Gl RAZ COSM SARAALES L0 Tud Pegetiad
W ingarts ¥ pasts MRaress b

W AL R TR L Dl

LE

LaT2

Berrman Bosecedm e peea
Whn o wmarcn T
-t L-u
o e e b R

Enieret Nt | i it DBSR B i BriCE B Bl PRLE o B 80 8
et Raoands oo o1 on isege e Seserolio. i Cads Sete e nes o by Kpomne e 1 y
Sruboiarin Fach min mPormadn bobng 8 el PP B 2
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El lenguaje
en cada etapa
del bebe

0 a3 meses

e o escemiomta, o ekt i Bpne e aemy
e

P i o chisnint Maraaciones
Ay e et

Lk sy

e
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0 a3 meses
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Rraquell Bernal

Brian Cristobal el mejor papa del mundo carifieso
¥ amoroso con sus hijos trabaja duro para darles

lo mejor te amamos mucho mi amor

1 &nc Mas

Ingrid Tormes
Jonathan Arribasplata con las gemelas

1afo Mas

Julia Esther

Mi esposo aprendio a bafiar a la bebé a cambiarla

y hasta peinarla & verdad Jean Piere Matos
Campos?7?7?

1 afic Mas

Andrea Macedo Pilco
Abelardo gracias mi amor por que eres un buen

papd nos sentimas muy felices gracias por cuidar

de nosolros siempre te amamos un monlan
1 &nt Mas

Dayan Cespedes Navaro
Miguel Angel Tudela tu amor con los peques

1 & Mas

Daniel Ramirez

Katy Saldarriaga poco a poco @ DI
Me gusta - Responder - Mensaje - 1 afios

< 1respuesta

Estela A. Garcia Colunga Montalvan
José Luis Montalvan Bzn muy interesante

Me gusta - Responder - Mensaje - 1 afios Q L

Jose Avalos Borja

Tallille Tapia revisa @ 1

Me gusta - Responder - Mensaje - 1 afios
9 1respuesta

Luis Jose Silva
Johana Lizbeth mira ! Para g tomes en cuenta

O:

Me gusta - Responder - Mensaje - 1 afios

Carla Lazaro de Paiva
) carlos Carlitos Sachi
Me gusta - Responder - Mensaje - 1 afios

Rodolfo Vento Manihuari
Szaida VS para que sigas la evolucién de leito

Me encanta - Responder - Mensaje - 1 afios o' 5

3 1respuesta

Trinidad Li
Amor Micky Retu

Me gusta - Responder - Mensaje - 1 afios
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Rendicion de cuentas 2020

El Covid-19 marcd el 2020 con una crisis sanitaria y humanitaria sin precedentes, esto implicd
un ajuste presupuestal importante en la institucidon en el mes de abril. El presupuesto inicial
era de S/. 4,672,743.66. Tuvimos que hacer un recorte drdstico del 40% en los diversos
programas y proyectos planificados e incluir un fondo para apoyar en la emergencia.

Junto a Auna y varios amigos de la
Fundacién, se logré tener un fondo para
apoyar a las familias del programa CIB
con canastas solidarias por 5 meses en
el afo.

Se dié inicio a la venta del servicio de
una mini campafia de sensibilizacién en
alionza con MIMI, permitiendo generar
un ingreso econdémico a la fundacién.

Se realizdé lo auditorio de estados

financieros 2019, realizada por la
consultora TGS sarrio y asociados,
siendo un resultado favorable,

permitiendo identificar los aspectos de
mejora administrativos y contables de
nuestra institucion.

Se inicié una nueva forma de captacion
de fondos gracias a ENFOCA quienes
apostaron por un convenio
Matchingfund.

En el 2020 Bernard van Leer financié la
campafa contra la violencia familiar que
se denomind: Familias con Respeto vy
Amor. Ademds de seguir apostando por
las otras campanas sobre DIT como
HAMA.

En referencia Q la ejecucion
presupuestal, el monto ejecutado 2020
fue de S/. 3,301,24601 este monto
corresponde al 94% de lo presupuestado
y se distribuyd de la siguiente manera
entre las dreas de la Fundacién.

/

22%

Distribuciéon
del gjecutado
en 2020

13%

4%

-

3%

~

B Progroma CIB

B Comunicacion sociaol
B Laoboratorio Social
B Administracion

I Emergencia

B Otros

37%

Memoria Anual
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Julion S en Ocompoﬁomiento

EspeC'lOUSt

Adaptarnos a esta nueva forma de vivir ha sido un reto que
nos dio paso a descubrir nuevas habilidades para continuar
con nuestra vida, nuestra familio, amigos y el trabajo. Nos
ayudd a tener una migracién a lo digital, aprender una nueva
manera de trabajar para no dejar de acompanar y guiar a las
familios que dia a dia se esfuerzan por darles una crianza
respetuosay calida a sus hijos e hijas. El amor por el trabajo y
sentimientos que compartimos con las familias, hicieron que
los retos no fueran tan complicados. Gracias equipo CIB, por
retarse y seguir brindando apoyo a todas nuestras familias.”

Gabrielqg Sandovq|

ySiempre

En uninicio la situacion era muy incierta en el pais y el mundo
por la covid 19; pero he llegodo o comprender que somos
personas adaptables. Lo que nos empujo a seguir siendo
agentes de cambio con nuestro roles desde donde nos toca
aportar es el acompanamiento a las familias, esto es lo que le
da sentido a todo, pero en el camino hemos ido descubriendo
nuevas formas y también podemos aportar impartiendo
conocimiento a otros actores sociales. Somos una gota de
tinta que se esparce poco a poco dejando huellos en la
sociedad programa CIB-VIRTUAL.

4 }.\ﬂ ' lk\g

Eeqrge Auccaille
Nnalista de Desarrollo Infantil

Los proyectos de comunicacion se vieron en la necesidad
de aumentar sus actividades y replantearse pensando en
un contexto de pandemia. El uso de las tecnologias de la
informacién y comunicacién - cuando se trabajo con
poblaciones vulnerables- requiere de mayor preparacion.
Hemos creado una edicién especial para nuestras
comunidades digitales sobre las Ultimas noticias y consejos
(o) de salud fisica y mental. Las familias necesitan informacion
TR LT atil y confiable; aportamos con ellas ofreciéndoles una alta

Analista Digitay Del Aguila produccion de contenidos de alto valor



En todos estos aflos caminados con la Fundacidn, tenemos en mente que el aflo que termina
no solo nos deja lecciones aprendidas y buenos momentos recorridos, si no también trae
nuevos retos e iniciativas que acogemos, abrazamos y las hacemos nuestras para pensar que
el proximo afo serd mucho mejor, y este 2021, no serd la excepcién y les contaré porqué:

En nuestro programa Comunitario -denominado nuestro cable a tierra en temas
DIT- realizaremos la evaluacién de impacto (segundo semestre 2020), ol estar
cumpliendo un afio de su intervencion virtual y redoblaremos los esfuerzos en la
implementacion de los proyectos complementarios CIB, que buscan contribuir a
seguir posicionando el rol de la familia en el cuidado infantil.

El Prograoma de Comunicacion Social, cerrard este afo el tercer afio del
Proyecto con la Fundacién Bernard Van Leer, permitiendo poner en el aire la
segunda temporada de la campana orientada a promover la sensibilidad
materna HAMA vy la implementacion de un aplicativo para madres-padres
sobre informacién DIT. Asimismo, nos hemos propuesto ampliar la comunidad
virtual Mis Primeros Tres a 200 mil familias jtodo un retol.

Con nuestro laboratorio social, hemos proyectado sacar adelante un piloto en
salud mental, que se deriva de los resultados encontrados en la Evaluaciéon
Continua de Impacto de la COVID-19, al cual hemos denominado “Cuiddndome
para cuidar®; ademds de seguir impulsado el seguimiento y evaluacién de los
programas de fundacién, permitiendo consolidar evidencia para procesos de
transferencias de nuestras metodologias de llegada a las familias.

o

Rommy Rios,Gerenta

|lv1etr_T%ori.o Anluol
nstituciona
2020
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FUNDACION
BALTAZAR'Y
NICOLAS

CONTRIBUYENDO AL DESARROLLO
INFANTIL TEMPRANO

¢ 01530 4691
www.fundacionbaltazarynicolas.org

Av. Jorge Basadre 310, piso 7 San Isidro - Lima



